Centro: Comunicao e Artes

Curso:  Comunicacao
Titulo: O INFONTENIMENTO NO RADIO NO BRASIL: UM ESTUDO DE CASO DO PROGRAMA SHOW DA MANHA.
Autores: Abrantes, A. Vaz, E. Email: elidavaz@globo.com IES:  UNESA

Palavra Chave: radiojornalismo informagdo entretenimento infotenimento  Show daManh3

Resumo:
Este trabalho tem o propdsito de verificar a forma como é tratada a informacgao e o entretenimento em um programa em formato
radiojornalistico. O estudo de caso foi feito a partir da analise quatro edigdes do programa Show da Manh3, da Super Radio Tupi. Para isso,
foi realizada pesquisa bibliografica sobre a historia do radiojornalismo, além de se discutir o radio como espago publico, a sociedade da
informagdo e do entretenimento e o infotenimento no radio. Foram realizadas entrevistas com profissionais envolvidos. O programa Show
da Manh3, da Super Radio Tupi, lider de audiéncia do horario, reiine um jornalismo de humor e informacgdo, com a participagdo de
comentaristas que abordam conteudos distintos. Na década de 1950, a televisdo foi implantada no Brasil e fez com que o radio, um dos
principais meios de comunicagdo até entdo, devido a rapidez e espontaneidade, fosse ameacado, por causa de uma diferenga crucial entre
0s meios: as imagens. Com isso, o radio se viu obrigado a se reinventar para ndo perder seu publico e também funciondrios, ja que muitos
profissionais estavam migrando para a televisdo. Mas, mesmo com a insergao de um novo veiculo de comunicagdo, o radio continuou com a
sua vitalidade e com ele, alguns programas permaneceram nas gragas do publico resgatando ouvintes que trocaram o radio pela TV.8om o
objetivo de analisar e postular com afinco o infotenimento no radio, o presente estudo deseja, sobretudo, entender a possibilidade dessa
jungdo e, a partir dai, detalhar a maneira com a qual a emissora em destaque apresenta seus contetidos. Em dezesseis anos de histdria, o
Show da Manh3, desde o ano 2000, é transmitido pela Internet. Todos os dias é possivel, além de ouvir o Show da Manha pelo radio,
acompanhar o programa pela Internet. Isso possivelmente contribui para o crescimento do publico, ja que através da Internet é capaz de se
atingir diversos tipos de pessoas em varios lugares do mundo. Em 2010, a Super Radio Tupi ganhou o troféu de Melhor Site, confirmando
assim, a hegemonia da radio na rede.O estudo é dividido em trés partes: a primeira destinada a resgatar a histéria do radio, do
radiojornalismo e da Super Radio Tupi; a segunda, destinada a procurar entender o fen6meno do entretenimento, as origens do radio como
espaco publico e o infotenimento no radio. Por fim, realiza-se um estudo de caso sobre o programa em questdo, reunindo, além da analise,
entrevistas com profissionais envolvidos.®
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